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Konfetti im Kopf - eine Kampagne
zum Thema Demenz

Wom 2310 bis 211 300q stehit Berlin im Zek-
chenwm «Xonfett im Kopfs. Auf dreifumdert
Flakarwanden, Citylights und Megapostém
wird man dann markanten, bewegenden
und farhintensiven FoiOponTats v Demenz-
kmanken begegnen. =Konfett im Eopd= will
einemsais ging breite Offentlichkedt ermuts-
gen, Klischees fther Demenz infrage m stel-
ben umd sich dem Thema new mu affnen, an-
dereTseits kst die Kampagne als Fomum ge-
dacht, wo sich Beiroffene, Interessierte und
professionefle Akteure begegnen und wer-
netren kfnnen

schimmbery der Kampagne ist Bundespra-
sident a 0. Foman Herzog. Als Pate filr die
Haupistadt macit sich Berlins regierender
Birgermeister Kias Wowereit filr die Ak-
tion stark Des prominents Engagement
unterstredcht die gesellschaftliche Brisanz
des Themas: Zurzedt leben in Devtschlamd
1,2 Millsonen Menschen mit Demene. Mit der
wachsenden Zahl Alterer und Hochbetagher
prognostiriert man i s beeits 16 Mil-
tipnen betroffener Metschen

Der Hamburger Fotograf Michas] Hage-
dorm, sonst adctiv filr Geo, Mare, Vogue, Die
Zeitund Snddeuteche, beglestet seit 2006
Menschen mit Demenz und thre Angehon-
gen mit der Kamera Weil es Michael Hage-
dorn gelungen ist, eine Beriehung umd damit
Verttauen mi den Menschen sufmahanen,
entstehen einzigartige und facettenreiche

Alakatmaotiv »Komfettiim K

portrats; die berihrende, tragische und
komische Geschichten erzahlen Deshalb
haben seine Folos so gat nichis mu tun mit
de diisteren Klischess, die man sanst mit
Demenz verknipft. Dar Michas] Hagedom:
»In der Begel assoziiert man mit Demens j&
ainen villigen Verfust von Persinlichiei
und Lebensqualitat im Laufe der Zeit, die ich
In Familien, Altenheimen und Wohngemein-
schaften verbrachte, traf ich allerdings viele
einrigartigs, eigemwitlige Menschen mit
Demenz, die ihr Leben durchaus mu geniefen
schignen « Irgendwann hatte Michael Hage-
diorn danndie Wision, seine Fotos abs klnstle-
risches Vehilesl fir einen andeTen, posizive-
ren Zagang mum aft eindimensipnal betrach-
teten Thema Demens m metren Ssing Vision
war eine Aussielhing, aber nicht etwa in
einer Galerse, sondern im ffentlichen Ramnm
und damit ruganglich fir eine breite Otffent-
lachlkeit

Herzstick der Aktion in Berlin ist deshalh
e Open-Alr-Fotoansstellong af dem Pief-
ferberg im Frenzizuer Berg. Froménente
Batschafter wie der Schauspieler Otto Sander,
die Eadsportierin Hanka Kupfemaget und
Eotograf Michasl Hagedomn selbst wernden
durch die Ausstellong fithren. Im Aktions-
zeitEum bietet sKonfetti im Copfs aufenrlem
8in buntes Begleftprogramm mit Lesungen,
Eonzerten, Theater-, Kincworfthrungsn wnd
Informationsversnstatungen.

Vermantwortlich fiir die Umestmng det
Eampagne ist der Verbund fir imtegrative
Angebote gemeinnitzige GmbH (VIA), dem
s gelungen ist, eine Vielzahl professioneller
Alcteure won der Dentschen Alrhesmer Ge-
sellschaft bis ru den Landesver i
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1930 waren weder die Gedanken frei, noch
somst irgensd At won Be i
Millionen von Opfern forderte das Nazire-
gime, daminter lnden, Sindi, Boma, Homnse-
xuefle, politische Gegner, behinderte und
paychisch eTkrankie Menschen. Einen Un-
terechied giti es leider immer noch mei-
schen diesen Gruppen: Wihrend dis meis-
ten im Laufe der letrten lsheehnte Entscha-
digungen erhielten, ist dies den Zwangsste-
ritisierten in vielen Fallen vorenthalten
worden: Das menschenverachtende Gesetze
ur sVerhiitung etiranken Nadmworhsess
wimride rwaT vom Deutschen Bundestag im
Iahre 2007 geachtet und Zwangsatenlisiene
bekommen seit den Soer-lahren eing kleine
Femie, aber eine Gledchstellung mit den
anderen Opfern wurnde bis heute micht er-
reicht.

Uim mar einen kbeinen Einblick in die Vor-
gange dieser Tage mm geben, las Kerstin
schneider sus threm Buch s Marias Altes
wor. Thre Worte durchdangen die kaute Ge-
TS der Hauptstrake, 56

Caritas, Diakonse und Deutschem Roten
Ereuz fiir ein Unterstitrermetmwerk m
pewinnen

»Konfetts im Kopfs &t eine bundesweit an-
pelegte Altion. e Kampagne startet in Ber-
lin und dient als Filotpoojelkt. Wiitene Stadte
In Deutechiand sind amrisient. Details
finden sich auf der Website
wane konfetti-im-kopfde. B
EARIN RIFDESSER, Via Berlin

Twangssterilisierte NS-Opfern gleichstellan
Bei der diesjahrigen Gedenbveanstatiung
3 G200 8n der Gedenktafel in der Ther-
paTtenstrafie 4 in Berlin war det Flatz dicht
pefitlit mit engagierten Menschen, die der
Dpfer nationatsorialistischen Erbpesund-
hefisgesetre gedachten. «Die Gedanken sind
frefs samgen dis Amwesenden, beglestet von
den Mitgliedern des BPE-KultormetrweTkes.

durchdrangen die Herzen der Arwesenden
Bdaria, die Groftante der Awtorin, it unter
einer Prychose. Dée Schergen des Systems
wissenthich verhungern, sie wurds in einem
Massengrab verschart Opfer der Zwangsstie-
mikisation, die Oberlebten, mussten oft noch
Jehrzehmte unter Hohn und Vemdntung le-
ben Das Gesetr nur Verhitung erhkranken
Kachwuchses pehdrte nicht mu denen, die
nach der Nardiktatur sbgeschafft worden
sind, evklsrte Martin Marquard, der Landes-
beaufiragte filr Menschen mit Behinderng,
denn dieses perfide Gedanken wunden awdh
in anderen Lindem dar Wedt verbeeitet, auch
in den Lamdern der sogenannten Siegemmachte
Der Aktionskreds der T 4-Opfer, der sich ans
alben matigehlichen Kammern und Verban-
den nsammensetzt, wind nicht sufharen, an
diese Menschen Tu eTinnermn. Verstirits Ak-
tiomen mur Gleichstellung der Opfer sind filr
die kommimenden lahme geplant. B
THOMAS PIRSIG, Bonn
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Konfetti im Kopf*® will bundesweit die 6ffentliche Diskussion anregen

17 Trdger unterstiitzen Kampagne zum Thema Demenz

Konfetti im  Kopf nennt
sich einen neue Kampag-
nig, die dufb das Thema De-
menz aufmerksam machen
will. 17 sogiale Triger und
Einrichtungen aus Berlin
wollen bundesweit mehr
Verstdndnis foar eines der
Schwerpunktthemen  in
Pflegeeinrichtungen  we-
chken. Am 2. Dktober star-
tet die Kampagne in Ber-
lin. Dann begegnet man
im Zemtrum +Yon Berlin

muf  drethundert  Plakat-
wanden, Citylights und
Megapostern  markanten,
bewegenden Fotomotiven,
die eine der Kernbotschal-
ten der Kampagne unter
mauvern: Demenz berihrt
mit vielen Gesichtern®™ So
werde cinerseits eine brei-
te Offentlichkeit ermutigs,
Klischees (ber Demensz in
Frage ¥u stellen wnd sich
dem Thema zu 6fnen. An-
dererseitsistdie Kampagne

als Forum gedache, wo-sich
Betroffens,  Interessierte
und professionelle Akteure
begegnen wnd vernetzen
ktnnen. Schirmherr der
Kampagne ist BundeSpra-
sident a.[), Roman Herzog.
Als Pate fir die Hauptstadr
macht sich ihr Regieren-
der Burgermeister Klaus
Wowereit fiir die Aktion
stark. Das prominents En-
gagement bewelst die ge-
sellschaftliche Brisans des

Themas: Zurzent leben in
Deutschland 1,2 Mio. Men-
gschen mit Demenz, Fir 2015
werden 1,6 Mio. progoos-
tiziert. Der Projekttriger
Yerbund  far - Integrative
Angebote gemeinnotzige
GmbH [VIA Verbund) ist
verantwartlich fur die Um-
setzung der Kampagne, die
als Pilotprojekt in Berlin
startet. Details demmachst
auf www konfertd-im-kopfde

ci
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AulklBrungskampagne

Die vielen Gesichter der Demenz

wttonfetti im Kepf* heilit cine Kampagne,
die von 23. Oktober bis 2. November in
Berlin das Thema Demenz in die Offent-
ichkeit teigt. Auf 300 Plakarwiinden, City-
lights und Megapostern untermavern mar-
kamte, bewegende Fotomotive die Kernbot-
schaften der Kampagne: . Demens berithrt
mit vielen Gesichtern.” Es sind
Portritfotes — bewusst nicht
schwirz-wieilh, wie-so hitufig bei
Fotos zum Therma Demenz -,
die sehr persanliche Geschich-
ten crzihlen. Konfetti im Kopf”
will einerseits cine breite
Offentlichkeit ermutigen, Kli-
schees dber Demenz in Frage zu
stellen und sich dem Thema zu
Sffnen, Andererseits ist dic
Kampagné als Forum gedacht,
wo-sich Betroffene, Interessierte
unid professionelte Akteure
begegnen und vernetzen kon-
men. Herestiick der Aktion is1
eine Open-Air- Fotoausstelung

anf dem Greldnde des Kulturzentrums
Plefferberg im Stadtteil Prenzlaver Berg.
Dort werden Foto-Arbeiten von Michael
Hagedorn gezeigt. Der Hamburger Foto-
graf begleitet seit 2005 Menschen mit
Demenz fir eine Langzeéitdokumentation
(. Bild). Neben der Ausstellung findet ¢in
breites Begleitprogramm statt; mit Lesan
gen, Konzerten, Theater-, Kinovorfithrun-
gen und Inforimationsveranstaltungen.
Initiator der Kampagne ist neben Hage-
dorn wunter anderem die VIA Verbund fiar
Integrative Angebote Berlin gGmbH. Die
Schirmberrschaft hat Bundesprisident a. I
Roman Herzog tbernommen, Berlins
Regierender Blirgermeister Klaus Wowereit
macht sich als Pate fir die Aktion stark, Thr
Engagerment unterstreicht die gesellschafi-
liche Brizanz des Themas: Zurzeit leben in
Deutschland 1,2 Millionen Menschen mit
Demens, oKonfetti im Kopl™ ist als
bundesweite Aktion angelegt. 2010 soll sie
im weiteren Stidten zu sehen sein.

www konfettl-im-kopf.de
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Neue Konzepte
neue Perspekt
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TITEL: In Sachen Demenz hat sich in den letzten Jahren viel
getan. Wir sisien sinige neue Entwicklungen vor: die quatitats-
geleitete Pllegeoase, das Demanr-Projekt Roaming-in fir Ange-
hirige im Krankenhaus, das Erndhrengskonzept fingerdond sowe
eine sullergewihntichie Kampagne mim Thema Demend, dis
Kiirze in Belin startel. (Titelote: M. Hagedon)
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SCHWERPUNKT

Kampagne zum Thema Demenz
[
n f 11l im Kopf
«Damenz berihrt mit vielen Gesichtemn® - dies om 23 Okiober bis 2, November 2008 steht
: = o N Berlin im Zeichen von Konfettd im Hopi=
ist die Kermnbotschaft ginor aulergewdhnlichen s alhclve Hoai g 1 e

Kampagne. Im Zantrum von Berin werden ab  lichen Baum hat sich ‘dos Thema Deatez. auf die

dem 23. Okiober 2009 béewegende Fotomotive Fahnen geschrisben
Im Zantrwm von Berdin begegnet ndan ool deeihon-

auf Plakatwénden, Citylights und Megapostern dert Plukatwiinden, Civlights und Megapostern
zu sehen sein. Sie-ermutigen, Klischees dber  murkasten, Bewegendin Fotsmativen, die cine dir
. : Kembotschaften der Kampagne ,Koafoiti fm
Damenz_mfmge zu stellen und sich dem Thema B el Eaery BarLir: shit dice
neu zu offnen — denn Demenz geht uns alle 0. Gesichtorn”. Eax sind abor nicht die ablichen
disteren Schwarz-Well-Bilder, die uns 21 Demene
in den Kopd kommen, sasdern farbintensive
Fertaportraits, div unter die Haut gehen, die sehr
perstnliche Geschichten ereihbon _Konfett] im
I:ﬁpf" will ehnerielts elne breite Oentlichkeit or-
midigen, Klischees gbher Demeny infrage zu stel-
len und sich dem Thema neu 2o dinen, Andoer-
seity ist die Kampagne als Porum gedacht, wo sich
Betroffere, Interessierte und professionelle Aklen-
e Bepgepnen und vernetoen kisnnen.

Kampagne mit prominenter Unierstiitzong
Schirmbwer der Kampagne ist Bundesprizident
o T Fn}fnqu'r D Boman Hersog. Als Pate (0 e
Haupistadt macht sich Berling Rogicoender Biir-
germeister Bl Wowerelt file dic Altion stark.
Das prominente Engagement beareist die gesell-
sehaftiiche Brisans des Themas: Burgelt leben in
Drentschinnd 1.2 Millionen Menschen mit Demenz
Mit der wachsenden Zahl Alterer und Hochbe-
tagier prognostiziert man fdr 2015 bereits 10
Milllonen betroffener Menschen, Hischate Zeit, dos
Thema Densens in o breite Offont] fchkeit $u tra=
e

Der offiziedle Stutschust [hr  Kanfetti m Kopf™
FRllt amy 23 Cictoley 2000 in Berliner Hanpthahn-
kol ols zentroben Oot, dor dem Thema Demenc
affentliche Prisen: sichert. Der Reglérende Bir-
germelster Klaus Wowonelt wird wor Ot des,

Bier Fotograf

D Hsmbongoer Fotograd Michaol Hagediorn, aovst akitiv I0e Gao,
lhmmﬂhhﬂmdmmmmmnw
Largs heery mi Dernenr. Er st dabei
thummmmwﬂmm
aumy Thesna D gy Lhceien, k CLE

e Kamgisgnag _ Ko fedth i I'.l:n!'
s imschaslhiagodsriods

Do Geineiiitiel (il Pl AN Jwteq) FOOE
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Hintergriimde und Highlights dor Kampagne pri-
sentieren. Herstick der Aktion 15t die Cpen-Alr-
Fotpotsstellung aul dorn Plefferbery im Preng-
lauer Berg. Rie groldgyse Backstelnarchitektuy
des historischon  Industrickomplexes bildet  die
eindrucksiolle Kalisse fir die Groltbhannér der
Kampagne. Insgesamit sechs Themeninseln laclen
vor Ot zum Eintauchen in die Thematik ein. Im
Adctionsseitraim bietel  Konfottl im Bopf™ medem
win buntes Beghleitprogramm aud dem Plefferberg,
wig Lasungen, Konserte, Theater-, Kinoworfok-
rngien uned Informationsseranst onget.

Folos ersihlen sehr personliche Geschichten

e Forsmotive sipd nicht elbwa von clndr Werle.
agentur inszeniort und abgelichiel wonden. Der
Hamburger Fotogeal Michae]l Hagedorn, soast
ukiiv far Geo, Mare, Yogue, Dic Zeit wnd Sicd-
denatgche, beglatet seit 2005 In oiner Langoeik-
dakumentation Menschon mit Emaenz, Betroffene
ured thire Anpehdcigen, mit dor Eamesa, Weil o5
Michael Hagedorn gelungen st cine Begichung
wnd clamit Vertrauen =u chen Menschen aufzuban-
en, entsichen eincigartige und faceltenrelehe
Portraits, die bertheence, tragische wad komische
Crrsehichten erziihlon

Was 2ofor nullillt: Dhie Folos haben 5o gar nichis
o tun it den distoren Klischees, die non spnst
mit Demens verkndpfl Dazo Michae! Hagedorm:
<In der Hegel easepibert mnn mit Bemens o elnen
violligen Verlust von Persdnlichkeit ond Lebins-

guakitit. Im Laufe dov Zoit, die ich in Familien,
Altenheimen und Wohngemeinschaften verbrach-
te, trnd ich allerdings vicle einzipatige, eigenwilli-
e Menschen mit Demene, die (hr Lebsen durchaus
au-peniefen sohienen

Irgendwann hatte Michae]l Hagedorn dann clie
Viston, seine Folos dls kilnstlerisches Vehikel Tir
cifen newen, positiveren Buging wum oft eimdi-
mensional betrachtetrn Thema Demene £u nulsen
Seime Viskon war cine Ausstellung, aber nicht ¢lwn
in einer Galerie,; sondern Open Adn im dlentlichen
Hauin wundd damit zughnglich far eine breite
Offenmlichkelt Die Ides fr . Konfesth im Fopd™
WIr g,l:blm-n.

Nach der Aktion st wor der Aktion!

Honfeth i Bopl™ st eine bundedwell angelegie
Aklion. Nach dem Aunftokt in Berlin st elne Tna-
setpong der Kampagne Imo Frithjahe 2000 L des
Hansestadl Lbbeck geplont. Weitere Si8dte in
Dpwtechland sind anvizsierl. Details findon sick
nuf der Website www kondetti-im-kopt.de,

Der Projektaiger von  Kordetti im EKopf™ st VA Viebod o
itegitnes Angabale pememnnttiga GenbH faae VUL Verbornd
oGlEHL Er s buarvits il dar Konzepdphasn ahih wund suloddien
wonmnmwertlich fir die gewsmds Umseliing der Kanmpadas

Foowrrtador:

VUA Verinerad Bl inlogeatsar Angebepta Bprsn ganeerredngn OentsH
Wi Meetiesier; Gohifaoter Alles V70, Yk kD B
Ebiad b rietensad frain - deho.ds
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,Konfetti im Kopf*

efte anfSergesoibnliche Kampigne zum Thema Demenz.

om 1300 bis 2.11.200% steht

Berlin imt Zeichen von , Konfer-
ti im Kopf™ Die asulergewihnliche
Kampagne im Gffentlichen  Raum
hat sich das Thema Demenz auf die
Fahnen geschrichen. Sie stofu mit ei-
ner Vielfalt von kreativen und infor-
mativen Aktionen neue Sichtweisen
uand Erfahrungen gerade bei Men-
schen an, die bislang keinen Zugang
zu 'dem Thema haten. Im Zentrum
wvon Berlin begegnet man auf Pla-
katwiinden und Megapostern mar-
Kanten, bewegenden Fotomotiven,
die eine der Kernbolschafien der
Kampagne uniermauern: Demenz
beriihrt mit vielen Gesichtern”. Es
sind aber nicht dic Eblichen diiste-
ren Schwarz-Weid-Bilder, die uns in
den Kopl Kommen, sondern Farbin-
tensive Fotoporiraits, die unter die
Hawt gehen, die sehr perstnliches
Gezchichien erzihien. Konfetti im
Kopf™ will elnerseits sine breiie GF
fentlichkeit ermutizgen, Klischees in
Frage zu stellen und sich dem The-
ma nen zu . bffpen, denn Damenz
geht uns alle an. Andererseits ist
die Kampagne Forum, in dem sich
Betroffene, Interessierie und pro-
fessionelle ARleurs begegnen und
vernetzen knnen. ’

Schirmherr der Kampagne st
Bundesprisident a.D. Professor Dr.
Roman Herzog,

Zurpeit leben in Deutschland 1,2
Millionen Menschen mit Demenz:
Filr 2015 werden bereits- 1.6 Millio-
nen betroffens Menschen prognos-
tiziert. Hichsie Zeit, das Thema
Demenz in die breite Offentlichkeit
2u TR

Der. Regierende:  Blrgermeis-

ter Kiaus Wowereit, auch Pate der
Aktion, wird am 23.10.0% im Berli-
ner Hauptbahnhol Idee, Hintergrin-
de und Hightights der Kampagne
prisentizren. Herzstilck der Aktion
st die Open-Air-Fotoaussiellung

anf dem! Plafferberg im Prenzlaver

Berg. i

Der Humburger Fotograf Michael
Hagedorn, sonst aktiv fir Geo, Die
Zeit, Siddeutsche u.a. begleitet sait
20405 in siner Langzeitdokumentati-
on Menschen mit Demenz und hat
dabai authentische Portrails geschaf-
fen, die-berlihren und neus Fugn-
g¢ in das Thema mibglich machen,
Prominente Botschafter und natlir-
lich der Fotogral® Michael Hagedorn
filhren durch die. Ausstellung, Im
Aktionszeitrauwm bietet Konfetti im
Kopf™ ein buntes Begleitprogramm,
Die Events 5ffnen den Besuchern
facettenreiche - Erlebnisciume, in
denen sie.sich dem Thema Demenz
mit allen Sinnen ndhern kdnnen.

Der Projekitriger VIA Verbund
fiir Integrative Angebote gemein-
nitzige GmbH (kurr VIA Verbund
gCmbH) st bersits seit der Kon-
zepiphase aktiv und auBerdem ver-
antwortlich Fir die gesamie Um-=
seizung der Kampagne, Schon im
Worfeld der Aktion begeisterte und
fberzeugte dis Kampagne eine Viel-
zahl professiomeller Akteure, sich
in-einem Untersilitzerneizwerk fir
«Konfetti im Kopf™ zu engagieren.

Konfetti im Kopf~ ist sine bun-
desweit angelegte Aktion. Die Kam-
pagne startet in Berdin und dient als
Pilotprojekt. Dietails findon sich in
Kirze auf der Website warw.konfet-
ti-im-KopF.de.

baote Berlin gemeinnitzige GmbH
Schiinhauser Allee 175

10119 Berlin

Telefon: 030-543548915,

Telefax: 030-54354828
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